TELEVISION REGIONAL DEL ORIENTE LTDA. “CANAL TRO”

PROCESO: GERENCIA
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PROBLEMA CENTRAL: Restricciones para la competitividad del Canal TRO, relacionadas con personal, procesos y tecnologia que impiden alcanzar la auto-sostenibilidad y limitan la eliminacién de riesgos en la mejora continua de la prestacion
del servicio.

Una_parte de t

OBJETIVO ESTRATEGICO: Fortalecer la competitividad del Canal TRO por medio de un proceso de gestion estratégica que permita dinamizar proyectos, sistemas de gestién, Gestion tecnolégica, nuevos negocios y la comunicacién efectiva

logrando la auto sostenibilidad.
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